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Investissements publicitaires - Février 2016

Les investissements des deux premiers mois de cette année s'élévent a 566 millions d’euros, soit
12% de plus que I'an dernier.

Evolution du total des investissements publicitaires
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Si I'on considére les investissements publicitaires par mois, le montant investi en février s'éléve a
284 millions d’euros. Cette année, pour la premiére fois depuis 2005, les investissements du mois de
février sont plus importants que ceux de janvier (+1%). Nous observons également une progression
extrémement forte par rapport a février 2015 : +17%

Cette importante progression ne peut étre attribuée a un ou plusieurs annonceurs ou média(s)
particulier(s). Une partie de I'explication réside dans le fait que février compte un jour de plus cette
année, le 29 février. Ce 29 février tombe en outre un lundi, ce qui influence Internet et I'affichage
notamment, vu que les investissements de ces deux médias sont déclarés chaque semaine le lundi.
Toutefois, cela n‘explique pas tout et nous devrons attendre les investissements du mois de mars
pour voir s'il s'agit d’une réelle tendance ou s'il nous faut chercher une autre raison a cette forte
augmentation des investissements.
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Evolution mensuelle des investissements publicitaires
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A noter toutefois :

e Affichage : les investissements de la semaine 9 (29/2/2016) ne sont pas complets

e Magazines : Zappy Parents et Zappy Ouders ont été intégrés a I'étude

e Journaux : les suppléments des journaux ne sont plus classés parmi les journaux, mais
parmi les magazines (rétroactivement a partir du 1/1/2015, 2015: 47.1 millions d’euros et
YTD 2016 : 6.1 millions d’euros)

En ce qui concerne les groupes économiques, le groupe Culture, tourisme, loisirs et sport représente
la part la plus importante des investissements de février 2016 : 25%, soit un niveau de 1.0 point de
pourcentage supérieur a celui du mois dernier, mais de 3.3 points inférieur a I'an dernier, ce qui fait
de Culture, tourisme, loisirs et sport le groupe au recul le plus marqué.

Quant aux autres groupes, le groupe économique Transport recule le plus par rapport a janvier
(-11.7 points, ce qui s’explique principalement par la présence du salon de I'auto en janvier) et se
situe a un niveau de 1.1 point inférieur a celui de I'an dernier.

C'est le groupe Alimentation dont la part progresse le plus fortement par rapport a janvier (+3.3
points), soit 0.8 point de plus qu’en février 2015.

Le groupe économique Services, quant a lui, voit sa part progresser de 0.9 point par rapport a
janvier pour atteindre un niveau de 2.8 points supérieur a celui de I'an dernier. Belfius Banque &
Assurances, Crelan, Groupe 3 Suisses et Bpost Bank, entre autres, ont été beaucoup plus actifs
qu’en février 2015.

Sur I'ensemble de la période janvier-février, ce sont les groupes économiques Services et Telecom
dont la part progresse le plus (+0.8 point chacun), tandis que la part du Transport diminue le plus
fortement (-1.3 point), suivi de prés par le groupe Culture, tourisme, loisirs et sport (-1.2 point).
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Evolution des investissements publicitaires par groupe économique
Février 2016
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Evolution des investissements publicitaires par groupe économique
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Quant aux médias, la télévision concentre la part la plus importante des investissements du mois de
février : a peu prés 109 millions d'euros, soit 38% du total des investissements publicitaires. Cela
représente 3.2 points de pourcentage de plus que le mois dernier et 1.9 point de plus que I'an
dernier, ce qui fait de la TV le média a la plus forte progression tant par rapport a janvier qu’en
glissement annuel.

En ce qui concerne les autres médias, c'est I'affichage qui voit sa part progresser le plus fortement
par rapport a janvier : +0.8 point, soit 0.6 point de plus que I'an dernier. La part des magazines
augmente elle aussi (+1.3 point), mais se situe a un niveau de 1.7 point inférieur a celui de février
2015.

La part d'Internet demeure assez stable par rapport au mois dernier (+0.2 point), mais augmente de
0.8 point en glissement annuel. La part de la radio est assez stable également (-0.3 point), mais
recule de 0.8 point en glissement annuel.

Ce sont les journaux dont la part se réduit le plus fortement par rapport a janvier, -5.0 points, ce qui
constitue également un recul de 0.6 point en glissement annuel. Enfin, la part de la presse régionale
gratuite et du cinéma se maintient; presse régionale gratuite - mois-1 & année-1 : -0.3 point et
cinéma - mois-1 & année-1 : +0.0 point.

Sur I'ensemble des deux premiers mois de I'année, c’est la part des journaux qui progresse le plus
fortement (+1.6 point), tandis que la radio affiche le recul le plus marqué : -1.4 point. Ensuite, nous
notons une augmentation de 0.8 point de la part de la télévision et de 0.4 point pour Internet. Les
magazines, par contre, voient leur part se réduire de 1.1 point, alors que la part des autres médias
est assez stable.
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Evolution des investissements publicitaires par média

Février 2016
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Evolution des investissements publicitaires par média
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Evolution des investissements publicitaires par Advertisergroup

Si I'on classe les groupes sur les deux premiers mois de I'année en excluant les annonceurs
régionaux, D'Ieteren Group occupe la premiére place, suivi, de loin, de Procter & Gamble Benelux et
Proximus Groep. En quatrieme et cinquiéme place, pas trés loin derriere Proximus Groep, se
trouvent Renault-Nissan Alliance et Reckitt & Benckiser.

Par rapport a janvier-février 2015, la plupart des groupes du Top 30 ont augmenté leurs
investissements.

C'est Ahold Delhaize, le groupe né des projets de fusion entre Delhaize de Leeuw et Alberth Heijn,
dont les investissements ont le plus augmenté. Le groupe se trouve a la 11°™ position, soit une
progression de 289 rangs.

Ensuite, nous notons la progression du groupe Anheuser Busch Inbev; ses investissements ont
augmenté de 455%, ce qui représente une escalade de 107 rangs dans le classement.

A I'inverse, parmi les groupes en recul, nous relevons Ford Motor Company, Coca-Cola Company et
General Motors Corp.. Ford a diminué ses investissements de 42%, reculant de 20 rangs dans le
classement, Coca-Cola de 16%, soit un recul de 13 rangs, et General Motors de 29%, soit un recul
de 13 rangs dans le classement.
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2016 (kEUR) (KEUR) (kEUR)  (index) 2915 5015
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* Generic regional advertiser groups excluded

Source: Nielsen



Adrem Flash oNMEDIA

E-newsletter 19 avril 2016

Investissements publicitaires - Février 2016

Editeurs responsables:
Remi Boel

Marie-Ange Wilkin
Nelleke Kollgaku
Stéphanie Piret

OmnicomMediaGroup
166, Chaussée de La Hulpe
1170 Bruxelles

Tel: +32 (0) 2 661 06 00

E-mail: research.belgium@omnicommediagroup.com



